December 2025 Impactplan Fairtrade Gemeente door Karin van Breda

YOUNG=FAIR GEMEENTE

hoe fair ga jij?

2-jaren impactplan Fairtrade Gemeente

Hieronder vinden jullie tips voor het schrijven van een 2-jaren impactplan. Met Fairtrade als
focus en daar natuurlijk zo veel mogelijk mensen in jullie gemeente bij betrekken. Gebruik
het impactplan als basis voor jullie lokale campagne, werkoverleggen, verantwoording
richting de gemeente, voor verlenging van de Fairtrade Gemeente titel en om impact te
realiseren! Wat mag er niet ontbreken in jullie plan? Neem in ieder geval op activiteiten,
doelstellingen, timing, en een rolverdeling. Hieronder een standaard format. Liever een eigen
document aanleveren? Geen probleem!

2-jaren impactplan Hoe aan te pakken?

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

Omschrijving van de doelen voor de komende twee jaar. Wat is jullie focus? Benoem
welke doelen jullie over twee jaar gerealiseerd willen hebben. Denk ook aan de
doelgroep. Richt je je op bedrijven, maatschappelijke organisaties, consumenten /
inwoners, of scholieren via het onderwijs?

Activiteitenplan waarin Eerlijke Handel en duurzaamheid centraal staan. Denk aan
een jaarplanning en taakverdeling.

Waarborgen van Fairtrade. Fairtrade / Eerlijke Handel is de rode draad van jullie plan.
Op welke manier is dit in het plan geintegreerd.

Bewustwording. Op welke manier brengen jullie Fairtrade onder de aandacht? Hoe
kunnen we de nog niet bewuste consumenten of jongeren bereiken? Bijvoorbeeld
met de inzet van gastlessen Young & Fair of jullie eigen gastlessen.

Meetbaarheid. Meten = weten. Kiezen jullie voor titels toekennen aan lokale
organisaties? Dat is na twee jaar goed te meten. Goed om hier bij het schrijven van
jullie plan rekening mee te houden. Het uitzetten van een enquete kan hier onderdeel
van zijn. Neem hier ook een tussentijdse evaluatie (eind 2026) in op. Zo kunnen jullie
plannen nog eventueel bijsturen.

Media. Dit gaat over zichtbaarheid in de media. Denk aan promotie via lokale krant,
social media etc. Nodig bij activiteiten lokale fotograaf uit. De inzet van een
wethouder of burgemeester verhoogt de kans op publiciteit. Beschrijf duidelijk hoe,
wanneer, wat en welke media jullie gaan inzetten.

Begroting. Krijgen jullie financiéle ondersteuning van de gemeente? Vraag je een
bijdrage aan bedrijven voor bijvoorbeeld advertentiekosten? Ontwikkelen jullie
pormotiematerialen? Goed om dit te bundelen in een overzicht van inkomsten en
uitgaven.

Veel succes en plezier met het schrijven én uitvoeren van jullie impactplan.
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7% Globale planning (2 jaar)

Fase

Periode

Focus

1. Kick-off & strategie

Dec 2025 Febr 2026

Bepalen doelgroepen en focus en beschrijven impactplan.

Mrt - Dec 2026

Voorbeeld: Bewustwording via het onderwijs.

|2. Campagnejaar 1
|3. Evaluatie

Dec 2026

Evaluatie en eventueel bijsturen van jullie plannen.

4. Campagnejaar 2

Jan- Dec 2027

Voorbeeld: bekendheid vergroten met meerdere kleine
acties.

|5. Resultaten & borging

Dec 2027

Rapportage gemeente en campagnebureau.

@ STAP 1: Bepalen van jullie HOOFDDOELSTELLINGEN, bijvoorbeeld:

1. Bekendheid verhogen:
Organiseren activiteiten voor meer herkenbaarheid van Fairtrade in jouw gemeente

2. Gedragsverandering stimuleren:

Bewustwording onderwijs en meer consumenten laten kiezen voor FT producten.

3. Partnerschappen versterken:
Samenwerking met gemeente, onderwijs en organisaties versterken (Global Goals)

© STAP 2: Bepalen van jullie DOELGROEPEN, bijvoorbeeld:

© Voorbeeld doelgroep consumenten

Doelstelling

- Naamsbekendheid of zichtbaarheid +20%
- 15% meer consumenten kiest bewust voor Fairtrade producten

Kernboodschap

“Jouw keuze maakt het verschil — elke Fairtrade aankoop draagt bij aan een
eerlijke wereld.”

Kernacties / Campagnes

1. Publiekscampagne “Eerlijke Keuzes Beginnen Hier” (jan 2026 —jan 2027)
2. Fairtrade Week (mei 2026 & mei 2027)

- Expositie en workshops ism bibliotheek (herfst 2026)

- Storytelling-reeks op sociale en in lokale media (sep—dec 2026)

Middelen & kanalen

s |

- Social media (Instagram, Facebook)
- Lokale media (nieuwsberichten en persfotograaf)
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© Voorbeeld doelgroep consumenten

- Posters & materiaal in supermarkten
- Nieuwsbrief & website

Tone of voice

Positief, menselijk, hoopvol en inspirerend (“Kleine keuze, grote impact”)

Frequentie Maandelijks via social, 1 of 2 grote campagnes, 4 storytellingreeksen
Meetpunten Online bereik, engagement, aankoopintentie (survey)
| € Voorbeeld doelgroep Scholen & Onderwijsinstellingen
. - 10 scholen actief als “Fairtrade School”
Doelstelling " .
- 250 Jongeren bewust maken van eerlijke handel & duurzaamheid
“Young & Fair: Hoe Fair ben jij?
Kernboodschap & Il

Samen leren over een eerlijke wereld — Fairtrade begint in de klas.”

Kernacties / Campagnes

1. Lespakket “Hoe Fair ben jij?” (apr 2027 lancering)

2. Fairtrade Challenge voor klassen (nov 2027 & nov 2027)
3. Gastlessen met producentenverhalen (fysiek 2027)

4. Wedstrijd ‘Fairtrade School van het Jaar’ (voorjaar 2027)

Middelen & kanalen

- Nieuwsbrief voor leerkrachten

- Social media (LinkedIn, Facebook-groepen)
- Inzet gastlessenprogramma Young & Fair

- Posters & stickers voor scholen

Tone of voice

Educatief, enthousiasmerend, toegankelijk (“Eerlijk leren is leuk leren”)

Meetpunten Aantal deelnemende scholen, leerlingenbereik, feedback van leerkrachten
| [.] Voorbeeld doelgroep 3: Bedrijven & organisaties |
i - 20 nieuwe bedrijven/gemeenten actief in Fairtrade-netwerk
Doelstelling . .
- Meer lokale Fairtrade-initiatieven
“Samen maken we Eerlijke Handel de norm — Fairtrade past bij een
Kernboodschap

verantwoord merk.”




December 2025 Impactplan Fairtrade Gemeente door Karin van Breda

[.] Voorbeeld doelgroep 3: Bedrijven & organisaties

Kernacties / Campagnes

1. Partnerdag “Zakendoen met Impact” met focus op Global Goals

2. Inspiratiesessie en/of deelname duurzame markt

3. Lokale Fairtrade Heros in the spotlights (dmv actie Happen & Trappen)
4. Video’s / interviews van inspirerende lokale bedrijven

Middelen & kanalen

- LinkedIn, e-mailmarketing

- Informatie over Fairtrade en Global Goals

- Toolkit (logo’s, interne communicatiematerialen)
- Persberichten

Tone of voice

Professioneel, ambitieus, toekomstgericht (“Eerlijk ondernemen loont”)

Frequentie

2 grote events in 2026 en 2027, maandelijkse partnerupdates

Meetpunten

Nieuwe partners, media-aandacht, gezamenlijke acties, groei aantal Fairtrade
producten op de werkvloer

Inspirerende extra’s

e Ambassadeursprogramma: lokale ondernemers, wethouder, burgemeester of
bekende Nederlander als Fairtrade-gezichten.

e Social challenge: “Eén week 100% Fairtrade” op Instagram/TikTok.

e Happen & Trappen | Happen & Stappen. Zet ondernemers in het zonnetje met Global
Goals wandeling langs organisaties waar deelnemers info krijgen en/of iets lekkers.

o Digitale toolkit: voor scholen / bedrijven met kant-en-klare communicatieposts.

¢ Interactieve kaart: toont Fairtrade-winkels, -horeca en -initiatieven per regio.

e Bekijk hier voor de inspirerende bomvolle lijst met gedeelde activiteiten
georganiseerd door Fairtrade Gemeenten.

Klaar om het verdiepingsplan in te dienen! Je mag het ingevulde verdiepingsplan sturen naar
info@fairtradegemeenten.nl. Het landelijk campagnebureau zal jullie plan in behandeling

nemen en tops, tips en aanvullingen met jullie delen.

Veel succes met het schrijven (voorpret is het halve werk) van jullie impactplan en veel

plezier met het uitrollen van jullie plannen!


https://fairtradegemeenten.nl/help-file-category/inspiratiedag-ftg-2025-fort-de-gagel-april/
mailto:info@fairtradegemeenten.nl

